


АРКАДИЙ COKOAOB
БИБЛИОТЕЧНАЯ МАРКЕТОЛОГИЯ
КАК БИБЛИОТЕКОВЕДЧЕСКАЯ ДИСЦИПЛИНА 

НАТАЛЬЯ ЖАДЬКО
ПОСЛЕ ПОЖ АРА
ЭНЕРГЕТИЧЕСКАЯ ТОЧКА НЕВОЗВРАТА 

ВЛАДИМИР КЛЮЕВ
МАРКЕТИНГОВАЯ ПАРАДИГМА
СОВРЕМЕННЫХ ПУБЛИЧНЫХ БИБЛИОТЕК

ВАЛЕНТИН СИ ДОРИН
МАРКЕТИНГ -  НЕЧУЖДОЕ ПОНЯТИЕ
ДЛЯ СОВРЕМЕННОЙ БИБЛИОТЕКИ ^

ЕВГЕНИЙ ЕРШОВ
МОГУТ ЛИ ПУБЛИЧНЫЕ БИБЛИОТЕКИ 
СТАТЬ БИЗНЕСОМ
ДМИТРИЙ РА ВИНСКИЙ
ОСВОБОЖДАЯ МЕСТО,
ИЛИ ЧТО У ВАС В “КЕЙСЕ”

КАК СОЗДАТЬ ЧИТАЮ Щ УЮ  НАЦИЮ?
К ЮБИЛЕЮ В. Д. СТЕЛЬМАХ 

ЮРИЙ СТОЛЯРОВ
ЭНЦИКЛОПЕДИЯ ЮВЕНАЛЬНОЙ 
БИБЛИОТЕЧНОЙ ПЕДАГОГИКИ
ГАЛИНА ВОЛОДИНА
БИБЛИОТЕКА: СВОБОДНЫЙ ФОРМ АТ
ЛИЛИЯ ЯКИНА
СОЦИОКУЛЬТУРНЫЕ ПРОЕКТЫ 
УНИВЕРСИТЕТСКОЙ БИБЛИОТЕКИ:
НОВЫЕ СТРАТЕГИИ

НАТАЛЬЯЦУХТ
НЕЗНАЙКА, ОСЛИК ИА-ИА И ВСЕ, ВСЕ, ВСЕ
ОТ КУКЛЫ -  К СПЕКТАКЛЮ

НАДЕЖДА КОЗЛОВА
ПРАЗДНИК К НАМ ПРИХОДИТ
ЧУДЕСА СВОИМИ РУКАМИ


